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IEl Connect da Paolo Marcesini, Direttore o

, realta nata per attivare e valorizzare progetti o
sviluppo sastenibile ed econamia circalare, "Il caffe &
una delle maggion commodity al mondo e della tazzi-
na sapplama calcolare tutti | costi - dal lavaro all'enear-
gia alla gestione della macchina - e quindi sappiamo
che ha dei margini di guadagno notevoli. Bastereb-
be pagare alla fente || doppio per gestire un'econc-
mia molto pid giusta, senza scombinare troppo | cont
del risultate finala”, ¢l ha detto.
Marcesin, inaltre, sottalinea un altro dato che aggrava
ulteriormente la situazione dei produttori: in tazzina
finisce solo lo 0,2% della biomassa del frutto di Cof-
fea, il resto viene quasi sempre trattato come rifiu-
to o bruciato per produrre energia (e CO2). "Eppure
le potenzialita d swiluppo delleconarmia circalare del
caffé sono enormi. E un ambite che vede e Impress

meare un ruclo estremamente attivo, ma qua=l

esclusivamente nal post consumao, specie In Europa,

dove con | fendi di caffé si realizzano coltivazioni di
furghi, tessuti hi-tech e varnici. Quells che deve essa-
re ancora studiato e potrebbe essere un grande busi-
ness a il lavoro sul restante 99,8% di materia, che pud
essare utilizzata invar modi & generare tantissimi po-
st di lavero. Per dirme una, il caffe
& umna planta che ha un grande
rusla nella ngeneraziona de
suoli sterili. E questa la veara,
grande shida dellindustra
dal caffe nel prossimo Tu-

turae”.

Sa circa il 70 del caffe glok

rmiliari di persane che diparndans dalla coltura per la
loro sussistenza, le cause della forte ineguaglianza tra
produzione e consumo affondano le radici nell’epoca
coloniale nella quale il commercio di caffeé si & svilup-
pate. Da gui viene ad esemplo la estrema parcellizza-
Ziona delle plantagioni, tanto piccole che spessa non
permettons di sostenere econamicamente | proprie-
tari, & anche, spasso, la mancanza di mezzi finanziari,
infrastrutture e informazione.

Un altro grosso problema & rappresentato da una fl-
liera del caffé lunga, complessa e geograficamente
diffusa su var continenti, con una decina di passaggi
di mana, agnung con dai costi @ ricavl da sostaneara. 'l
Farm Gate Price, c2sia il valore reale pagate al conta-

ding, viene in ran casi manzianate nel mearcate com-

merciale parche spesso @ molte bas: splegana da
SCA ltalia. Nello specialty il caffé & pagato anche pil

del dopplo, ed & sempre pid popolare tra | torrefattori

dickhiarare il Farm Gate Price altre al FOB (Frea on Bo-
ard Prica), cize || valore di compravendita dal parto di
imbarco, Tra | due prezzi infatti vi @ un divario impor-
tante, anche del $0%, in cui rientrano tutte le spese

sostenute dallesportatore pear trasportare 1l calte dalla

farm fino allimbarcs su un vettore, ma anche | costi di
stoccaggio, le commissioni degli intermediari e la spasa
di esportazione.

Il risultate & che, spessa, per il coltivatare |l ricave dalle
vandite e tanto basso da non coprire | costi sostenutl
per raccaglisre il caffe. |l prablema & che nan
SEMpre se ne rende conte, e cio comporta un
costante impoverimento e indebitamento.

3 Al quale calte proporre nal

proprio bar @ guindi importante,

ganche o e | '[.“.".-r-'.'l. EC0narmi-

oo del prezzo della miscela in

tazzina sui costi finall incide

meno di guanto =1 pensl.



