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COME NASCE “SPECIALTY COFFEE”

Un buon caffé tira su
anche il nostro pianeta

«La clientela romagnola é sempre stata legata
al tradizionale espresso italiano, quello piti
commerciale, ma é cresciuta I'attenzione verso
il prodotto sostenibile a tutela dell’ambiente»

La materia
prima
ricavata,

il caffé verde,
viene tostata
secondo
standard rigidi
e precisi

per poterne
esaltare
tutto

il potenziale
aromatico

RIMINI

CECILIA MORETTI

La coltivazione del caffé ha provocato negli anni grossi
danni a livello ambientale e sociale. Purtroppo una
buona parte del caffé commerciale, quello pili consu-
mato in Italia e nel mondo, non sempre segue il percor-
so dellasostenibilita. Cisono perdalternative pitivicine
al territorio, e dunque pitl tracciabili, che possono rap-
presentare alternative valide e soluzioni amiche del-
I'ambiente. Parliamo dello Specialty Coffee, ovvero di
un prodotto fuori dai grandi brand, molto attento tanto
al giusto valore del prezzo pagato al contadino quanto
alla trasparenza della filiera.

Come sifalatutela

ScaItaly, l'associazione di categoria con sede a Rimini,
siimpegna a supportare questi produttori, a valorizza-
re il caffé di qualiti e mantenere standard elevad, ren-
dendo la catena del valore piti sostenibile, dal punto di
vistaambientale e sociale. La denominazione Specialty
Coffee nasce negli anni 70 negli Stati Uniti e indica il
caffé nella sua massima espressione, accuratamente
selezionato, frutto di una produzione realizzata in par-
deolari condizioni di cura climatiche e ambientali, che
gli conferiscono un gusto e un aroma unici. La materia
prima ricavata, il caffé verde, viene tostato secondo
standard rigidi e precisi per poterne esaltare tutto il po-
tenziale aromatico.

Lo Specialty Coffee derivaquindi daunlavoro prezio-
so eminuzioso che coinvolge tutti gliattoridiunalunga
filiera, che parte il piti delle volte dal Sud Americao dal-
I'Africa, nelle piantagioni di caffé dove viene raccolto a
mano e dove nasce la sua identita distintiva. Continua
poinelle manideicompratori, i cosiddetti importatorio
crudisti, e in seguito in quelle dei tostatori e dei baristi:
il risultato & un caffe dal profilo sensoriale ricco e com-
plesso, di qualita superiore. Se nel caffé commerciale il
Farm Gate Price, ossia il valore reale pagato al contadi-
no viene solo in rari casi menzionato, perché spesso
molto basso, lo Specialty tende a differenziarsi perché
quasisempre dichiara almeno il Fob (free on board pri-

ce), e cioe il valore di compravendita dal porto di im-
barco.

Cresce I'attenzione alla qualita

Scaltaly oggiingloba buona parte dei paesi produtto-
rie consumatoridel globo, ed é formata da oltre 10mi-
la soci nel mondo e trainer autorizzati. In Romagna
T'attenzione verso la qualita e la sostenibilita del caffé
stacrescendo. «LaRomagna ériccadicaffetterie—rac-
conta Gabriele Asioli, di Torrefazione Paradiso —. La
clientela romagnola & sempre stata legata al wradizio-
nale espresso italiano, quello piti commerciale, pro-
veniente da unamiscela Arabica e Robusta, soprattut-
tonel settore domestico. Nell'ultimodecennio, conun
picco maggiore nell'ultimo biennio, & cresciuta 'at-
tenzione verso lo Specialty Coffee, molto apprezzato
soprattutto dagli imprenditori Ho.Re.Ca, un caffé so-
stenibile, proprio grazie alla sua filiera tracciata e tra-
sparentes.
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& communication
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Dalla Romagna un albero di caffé
speciale e solidale per il Kenya

RIMINI

Promuovere la sostenibilita ambientale, migliorare la
bicdiversita e sostenere le comunita locali attraverso la
piantumazione di alberi di caffé in Kenya. Sono queste
le motivazioni che hanno spinto Sca Italy, I'associazio-
ne che garantisce 'eccellenza del caffé in Italia, a creare
una partnership con Treedom, la piattaforma per la
pilantumazione di alberi, per avviare un progetto che
portera benefici ambientali e sociali in Kenya.

Si tratta di una iniziativa che permettera di creare un
impatto significativo sull’'ambiente e di promuovere
pratiche agricole sostenibili. Saranno infatti piantati al-
beridi caffé in consociazione con altre specie, seguendo
la tecnica agroforestale. 11 Kenya & noto per la sua pro-
duzione di caffé di alta qualita e 1a scelta di piantare al-
beri di caffé in questa regione & stata dettata dalla vo-
lonta di valorizzare questazona e promuovere la cresci-
ta economica delle comunita agricole locali.

Treedom, che vanta una pluriennale esperienza nella

piantumazione di alberiin tutto il mondo, siimpegne-
raamonitorareiprogettidi piantumazione nel tempo,
supportando i contadini locali con incontri di forma-
zione e divulgazione. Inoltre, la piattaforma fornira
foto e coordinate Gps di ogni singolo albero, per coin-
volgere ancora di pilt i consumatori in questa espe-
rienza.

«Abbiamo scelto di piantare alberi di diverso tipo in
Kenyapervalorizzare questaregione che cidatantoin
termini di specialty coffee — spiega Alessandra Di Dio,
marketing & communication coordinator Sca Italy —.
Traglialberic’¢ ovviamente quello del caffé che éilno-
stro preferito, ma non sclo. Ma non volevamo farlo e
basta, volevamo dargli un significato pitt profondo che
équellodellegame con la nostra community. Tutti noi
del mondo dello specialty coffee, presi insieme, siamo
una foresta che put davvero cambiare le cose, mentre
un albero da solo cosa pud fare? E questo il messaggio
che vogliamo dare».
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